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Caros Alunos da FAlI,

Estamos editando o segundo boletim da Area de Huma-
nas e registramos com satisfacdo que o interesse pela
pesquisa cresceu. Muitos artigos recebidos, preocupa-
¢do, seriedade e relevancia fazem do Ano 1, N° 2, uma
extensao do esfor¢o conjunto de professores e alunos
da Area de Humanas que se empenham cada vez mais
no aprofundamento da pesquisa cientifica, no estudo e

Com umy wmpis wado (a3 apicaghed d3 relato de casos, trazendo artigos de grande interesse de

fralerrlic s T variadas dreas de | L todos.
s (18 B A

ot e A expectativa do Boletim Cientifico é se tornar uma ro-
r Malemariia Apbcacs — tina em nossa Instituicao, servir de estimulo a reflexao
cientifica e envolver todos aqueles que se preocupam
com o desenvolvimento da pesquisa, pois a iniciacdo
cientifica é a chave para a carreira académica.
Duracic ll.m_{mans Sbados) = I .'[ ento: 12 ias de RS 250,00 E indispensavel que todo trabalho cientifico seja enviado
' ' para publicagdo, via e-mail para o Nucleo de Pratica de
Pesquisa , no seguinte endereco: omnia@fai.com.br, sob
a supervisao de um professor orientador.
Salientamos ainda, que o material dos trabalhos para
SCrICOESs publicacdo no Boletim Cientifico ndo segue normas
De 26 de ngl.l\e‘r‘nhfg de 2008 a 4 de feversiro de 2009, especificas e podera conter ilustragdes que permitam
Pelo site: www.fal.com.br/pos uma melhor compreenséo do conteudo, usando uma
linguagem clara e acessivel a todos os leitores interes-
sados nas pesquisas de iniciacao cientifica de nossa
Instituicao.
Sugestdes de temas:

« Estudo ou relato de casos (anélise comparativa com
outros casos, fendmenos ou padroes existentes);

AJEPP + FA)

De 5 a 27 de fevereiro de 2009.
Local: Campus 1 - Rua Nove de Julho, 730 - Adamantina/5P

- Simulagdes em jogos abstratos;
- Inovagdes tecnoldgicas nas diferentes areas do co-
nhecimento;
« Pesquisas em andamento;
« Literatura cientifica;
« Pesquisas bibliogréficas;
« Necessidade do mercado.
A Area de Humanas destacou-se também no Il CIC-

Dia 7 de margo de 2009,

rOrmaco

FAI » Faculdades Adamantinenses Integradas
Campus I » Rua Nove de Julho, 730 « Adamantina/SP
(18) 3522-1002 » ramal 254

Comunicacio Linglistica no Ensino
Desenvolvimento de Aplicactes Visuais e Web

Nesta Edicao

e-mail: posEfal.com.br Enfermagem em Nefrologia FAl 2008, com apresentagdo de varios trabalhos que
- . - Enfermagem em Urgéncia e Emérgencia demonstraram a preocupacao com a pesquisa e muita
h - Historia @ Midia gIITtC“I/g:;Tiggssz:le\/g;?/:uoz(;i?a;::c?; :a;rg:;essores ori 4 2 4 5
ica & Mateméti ' a a
Informética e M e Ayicadia entadores de todas as areas do conhecimento( Exatas, p g. p g.
Outras opgoEs Humanas e Bioldgicas ) que através de apresentacao de . i
BRINQUEDOTECA CAMDA: CONTEXTUALIZACAO

» Gestd3a da Biotecnologia

» Gestio Estratégica e Tecnoldgica da Producio de Bioenergla
Inscrigies até 15 de derembro:

wiww. fal.com.br/mba

trabalhos contribuiram para o enriquecimento da pes-

quisa, demonstrando o alto nivel dos participantes. 7 -
Parabenizamos nossos alunos e seus professores orien- pag’ 3 pag' 6
tadores pela participacdo neste evento que ndo teria
atingido o seu objetivo se nao fosse a presenca mar-
cante da comunidade académica da FAl e das outras 63

ry r
Instituicoes que também se fizeram presentes, através pag° 4 pag. 7

de sua valiosa contribuicao cientifica.

ADAMANTINA: UMA CIDADE RURAL PANORAMA EMPRESARIAL

DESENVOLVIMENTO DE UM PRODUTO SAUDE DA FAMILIA
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BRINQUEDOTECA: Construcao de um espaco

terapéutico na unidade de pediatria

—

Psicologia

Isabel Daniela Carrilho Vieira
Lidia Akemi Mori

Alunas de Psicologia

Agostinha Mariana C. de Almeida
Orientadora

A Funcao do Brincar no Contexto Hospitalar

A hospitalizacdo para a crianca se
constitui em uma experiéncia estressante,
pois além de limitar sua rotina, a separacdo
temporaria dos pais, amigos e familiares
envolve também tratamentos dolorosos
e invasivos dentro de um ambiente que
se mostra impessoal. Com a instituicdo
do ludico hospitalar, a crianca tem uma
permanéncia mais amena respondendo
de forma mais eficaz e tranquiila ao trata-
mento proposto pela equipe médica, fa-
vorecendo a cura (RABELO, 2006).

De acordo com Rabelo (2006), o ludico
tem fundamental importancia dentro do
hospital tanto quanto a alimentacédo e os
cuidados as necessidades vitais, pois o
brincar, em uma unidade hospitalar pode
desempenhar fungdes como: fortalecimen-
to de vinculos entre a crianga, os familiares
e a equipe hospitalar, um fator de ativacdo
e de estruturacdo das relagdes humanas, o
que possibilita transpor limitagdes impos-
tas pela doenca e pela hospitalizacéo.

Por todas essas razdes apontadas, é
possivel notar o crescente numero de
instalacdo de brinquedotecas em alas
pediatricas hospitalares, cumprindo uma
funcdo terapéutica relevante dentro do
contexto hospitalar, pois sendo o ludico
uma atividade prazerosa este se torna um
contra-ponto a dolorosa rotina da interna-
¢éo, articulando um espago democrético
onde ocorre a valorizacdo das experiéncias
individuais e as possibilidades de escolhas
(FERREIRA, 2006).

Abrinquedotecanaunidade pediatri-
ca da Santa Casa de Adamantina

Pelas razdes apontadas no ano de 2006,
motivaram a criacao e o desenvolvimento

do projeto de instalacdo da brinquedote-
ca na unidade pediatrica da Santa Casa de
Misericérdia de Adamantina.

Tendo como objetivo minimizar a an-
siedade, o medo e o stress que sdo inten-
sificados pelo processo de adoecimento e
internacao, além da possibilidade de de-
senvolver os sentimentos de auto-confi-
anca, de auto-estima, e a capacidade cria-
dora através da confeccao de brinquedos
com sucatas, pois as criangas sao estimu-
ladas a criar, a transformar, a construir, a
reconstruir a expressao de sua intimidade,
tendo ainda suas escolhas respeitadas.

A sucata foi o material escolhido para
dar forma as brincadeiras e construgoes in-
fantis junto as criancas atendidas pela uni-
dade pediatrica da Santa Casa de Adaman-
tina. A sucata pode ser utilizada como uma
estratégia para cumprir diversas funcoes
como reproduzir o cotidiano, como funcao
terapéutica em ambiente diverso da clinica
ou ainda a sua utilizagdo como funcdo de
desenvolvimento de habilidades.

Nesse sentido, o brincar como estraté-
gia, oferece meios para que as contingén-
cias de reforcamento positivo possam
conquistar e/ou manter a auto-confianga,
auto-estima, criatividade, amenizar o
stress hospitalar, a ansiedade, além do
que permite a crianca compreender as di-
versas formas do brincar e como o brincar
se adapta as limitacoes e especificidades

desta, e do meio ambiente ao qual se en-
contra, seja na escola, em casa ou em uma
unidade hospitalar.

Consideragoées finais

A brinquedoteca mostrou-se ameniza-
dora da ansiedade e do stress sentido
pelas criancas no periodo de internagao.
Mostrou-se ainda como recurso que oti-
miza na recuperagdo. Desse modo, as cri-
ancas que compartilharam do projeto na
brinquedoteca da unidade pediatrica da
Santa Casa de Adamantina apresentaram
um comportamento mais tranquilo e uma
recuperagdo mais dinamica no transcorrer
de sua estada na instituicdo. Dessa forma o
resultado esperado foi satisfatério.

De acordo com Hauser (2006), despertar
o ludico na crianga torna-se um meio de
ouvi-la e conhecé-la em sua dor além de
desenvolver o aprender durante o tempo
em que estd longe da escola e dos amigos.

No mais, estando descontraida e estimu-
lada a crianca realiza tarefas e atividades
que produzem sentimentos bons, tais como
satisfacdo, bem-estar, alegria, auto-estima
etc. Assim, sua permanéncia no hospital
serd mais facil e o seu desenvolvimento e
cura serdo favorecidos.

Desse modo, as atividades realizadas na
brinquedoteca na unidade pediatrica da
Santa Casa de Adamantina cumpriram as
fungdes a que se destinaram.
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Nucleo de apoio a saude da familia: a diversidade
profissional nos servicos publicos *

Psicologia

Cassiano Ricardo Rumin

Docente da FAI

Mestre em Ciéncias Médicas (FMRP/USP)

* Elaborado a partir de informagoes on-
line do Ministério da Saude

Ginecologista, Médico Homeopata, Nutri-
cionista, Médico Pediatra, Médico Psiquia-
tra e Terapeuta Ocupacional. Os NASF de-
vem instituir a integralidade do cuidado
fisico e mental do usuario do SUS.

Aos gestores municipais de saude cabe-
ria o planejamento e a defini¢do do plano
de acdo do NASF, disponibilizar estrutura

Saude da Fami

Apoiada na concepcdo da atencao
integral a saude da familia, a Portaria
n.154/2008 foi estabelecida pelo Ministé-
rio da Saude para regulamentar a consti-
tuicdo dos Nucleos de Apoio a Saude da
Familia (NASF). O NASF atuara em parceria
com a equipe profissional componente
do Programa de Saude da Familia (PSF) e
complementara estas agdes ao oferecer
maior diversidade de servicos em saude.

Esta diversidade é propiciada a partir
de necessidades locais que possibilitam
ao gestor municipal de saude compor
equipes de minimo cinco profissionais
dentre as seguintes ocupagdes: Assistente
Social, Psicologo, Professor de Educagdo
Fisica, Farmacéutico, Fisioterapeuta, Fono-
audidlogo, Médico Acupunturista, Médico

isso, 0s servicos prestados por este nucleo
prevéem encaminhamento com base nos
processos de referéncia e contra-referéncia,
fortalecendo o principio de integralidade de-
terminado aos Servigos Publicos de Saude.
Outra consideracdo importante sobre a
constituicao do NASF refere-se ao principio
de eqliidade estabelecido para os servicos

| —— |

-~

fisica e garantir recursos de custeio, con-
tratar e remunerar a equipe multiprofis-
sional componente do NASF, avaliar regu-
larmente as acdes do NASF e estabelecer
parcerias com os diversos setores da so-
ciedade para possibilitar a qualidade da
atencao a saude e o controle social.

Um NASF podera prestar apoio a
equipes de Saude da Familia de mais de
um municipio. Entretanto, deve-se desta-
car que uma equipe do NASF atenderd no
minimo10 (dez) e no méaximo 20 (vinte)
equipes de Saude da Familia. Para esta es-
trutura se estabelecer em municipios de
pequeno porte, a Secretaria Estadual de
Saude pode estimular a criagdo de con-
sércios intermunicipais.

E importante ressaltar que o NASF nao é
porta de entrada do sistema de saude, por

lia

do SUS. Neste novo servico, a popula-
¢do impedida de obter servicos de saude
prestados por redes privadas contaria com
uma maior diversidade de préticas curati-
vas e promotoras da saude. Além disso, a
estratégia de Saude da Familia contaria
com maior resolubilidade em uma rede de
servigos regionalizada.

A iniciativa do NASF possui aspecto rele-
vante também para a formagao académica
de futuros profissionais, pois, permitiria o
contato préximo dos discentes com a di-
versidade de demandas que atravessam a
estrutura de servicos da rede SUS. Neste
sentido, destaca-se também a ampliacdo
das classes profissionais que compde o
servico, por permitir maior eficiéncia nas
intervengdes sobre os fatores de risco que
abrangem a comunidade.




Administracdo

Marcus Vinicius da Silva
Aluno do 8°

Maria Cristina Dias
Orientadora

Uma empresa precisa se situar na reali-
dade em que se encontra, num produtivo
mutualismo, cumprindo seu papel para
com a sociedade através de prestacdo de
servicos e/ou produtos que venham a ser
Uteis a seus consumidores e sendo valori-
zada por vérios angulos, seja o social, o am-
biental, ou o financeiro, como exemplos, a
fim de se manter na ativa.

Deve sempre visar lucros, a fim de produ-
zir sempre da melhor forma possivel, sem
que seu produto falte no mercado e nem
sobre, e com esta oferta proporcional a de-
manda aliada a um minimo estoque de se-
guranga, pode-se fazer com que a empresa
se torne mais dinamica, sendo necessario
um constante acompanhamento de seu
gestor para manter a qualidade total; em
casos de ponto de equilibrio, ou de “déficit
financeiro’, este lucro, que deve ter sido em
parte reservado para emergéncias deve ser
aplicado de formas dosadas em estratégias
estudadas com seriedade, sendo necessari-
0s possiveis cortes na produgao em alguns
departamentos, por exemplo. A importancia
conferida para reinvestimentos, capacidade
de se manter em um momento de crise,
lideranga por competéncia e calculos para JIT
sdo algumas das caracteristicas mais valiosas
para o administrador contemporaneo, além
de constante atualizacdo quanto ao que se
passa ao seu redor, referente a caracteristicas
que possa e que nao possa controlar.

Pessoas consomem na difundida linha
de raciocinio da piramide de Maslow, -
Buscam meios de sobreviver, seguido de
conforto de variadas formas assim que
tém suas necessidades basicas satisfeitas -
e, quando falamos sobre vender produtos
e/ou servigos para pessoas que tém este
ponto em comum, precisa-se utilizar técni-
cas que se sobressaiam a da concorréncia
- muitas vezes desleal - que vao de acordo
com seus interesses, e o vendedor se atém
a esse grupo, pois este tem alta capacidade
de responder as suas metas, na maioria das
vezes de cunho financeiro. Para tanto, pre-
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cisa agradar clientes, lucrar com eles em
uma relacdo ganha-ganha, e o mais impor-
tante, fideliza-los.

A importancia do MKT pessoal acom-
panha o mix de MKT empresarial, pela ne-
cessidade de se ter algo a oferecer, e saber
conquistar seu publico-alvo pessoal com
dotes pessoais. O “se importar” do vende-
dor transforma aqueles aos quais ele dese-
ja atingir em seu“publico-alvo”. Para atrair e
manter estes consumidores, sdo necessari-
os alguns cuidados: Ter produtos atrativos
quanto ao custo-beneficio, condi¢des de
atender a demanda em pontos estratégi-
cos, a fim de facilitar a escolha e satisfacdo
do cliente, ndo gerar uma opinido nega-
tiva em relacdo a imagem da empresa, um
sistema logistico adequado a fim de ba-
ratear e agilizar processos, gerando capital
para reinvestimentos e um bom marketing
de produtos, ou seja, atento para com os
4P’s (produto, preco, praga e promogao).

O produto/servico deve envolver ética
total, de forma que o comprador o aceite
de bom grado, e que seja conquistado a
longo prazo, lembre-se, é melhor tosquiar
uma ovelha por anos do que mata-la com
um Unico golpe. Assim o cliente fiel terd
prazer em fazer negécios com o empresario
por outras vezes e ainda o indica para ou-
tros clientes pelo boca-a-boca, a técnica
comprovadamente mais barata e que mais
da resultados, se utilizada com sabedoria
pelo gestor. A missdo é vender satisfacdo
em forma de produtos/servicos. O produto
barato facilita a constante renovacdo do
mesmo por parte do cliente, enquanto que
0 produto mais caro se equipara a0 mais
barato por ter uma vida util maior acompa-
nhada de um preco maior, a diferenca mais
chamativa estd mesmo na qualidade, geral-
mente superior. O preco deve ser justo, de
forma a se encaixar no poder aquisitivo do
consumidor e gerar lucro para o vendedor,
de forma que este acumule capital sufi-
ciente para investir em seu proprio cresci-
mento, ou ter uma segurancga para tempos
dificeis, como o das empresas de propa-
ganda paulistanas que se tiveram que se
adequar a lei “cidade limpa”’, ou como a
GOL, que em condic¢des adversas, utilizou
a habilidade do tomador de decisdes jun-
tamente com sua equipe que enxergou
no caos aéreo nacional uma oportunidade
para iniciar servicos no transporte aéreo
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Panorama Empresaria

na América Latina, logo, o lucro justifica-se
para a prépria sobrevivéncia a longo prazo.
Quanto a praga, é comprovado que o ponto
de vendas representa até 80% das chances
de sucesso (ou nao) de empresas. O verda-
deiro administrador analisa, estuda e controla
seus impulsos ao mesmo tempo em que utiliza
uma sabedoria desconhecida por ele mesmo,
que o guia por forma de pressentimentos em
um esquema de minimizagdo de riscos, deter-
minando sua posicdo no mercado. Administrar
ndo é jogar na loteria, é estudar com seriedade
o planejamento desde suas primeiras etapas,
como um refino de brainstorming, organizar
idéias e suas implantacdes, dirigir a empresa
e o controle continuo da mesma, que requer
verdadeiro comprometimento por parte do
gestor. E a promocgao é o marketing utilizado
através de pesquisas com dados relevantes
para tracar o perfil do publico-alvo da melhor
forma possivel, e que consequentemente atin-
jam seus interesses de forma mais satisfatoria.
O cliente satisfeito compra mais, indica mais, te
escolhe mais, e reclama menos. Identifica-se o
comprador de certo produto ou servico, reco-
nhece suas necessidades e desejos e busca-se
utilizar este estudo a favor da empresa, dando
ao cliente o que ele deseja, e assim busca mais
do que a mesma tem a oferecer, retornando a
relacdo “ganha-ganha”.

O administrador de empresas deve ser cora-
joso, mas nao inconseqliente, deve ser um ad-
ministrador de risco, maquiavélico. Omitir - se
é sinal de fraqueza, o importante é manter a
posicao, seja ela de um sim, de um néo ou se
precisar de mais informacbes para opinar, ja-
mais diga “tanto faz”" Caso ndo se esteja no co-
mando de algo e se tenha uma idéia que pode
vir a fazer a diferenca, o correto é comunicar a
sugestao para os responsaveis, para que a mes-
ma seja analisada, pois um bom funcionario é
um funcionario interessado também no pro-
gresso da empresa, assim como uma boa em-
presa é uma empresa interessada também no
progresso do funciondrio, como se percebe em
qualquer estudo de Recursos Humanos.

Verdades absolutas séo que se deve agir
sempre o mais préximo da exceléncia, com
ética, que pode ser estudada em temas como
psicologia, positivismo, mkt pessoal e ler livros
como A Arte da Guerra, de Sun Tzu, A Arte da
Prudéncia, de Baltasar Gracian e O Principe, de
Nicolau Maquiavel. Cabe & vocés, leitores, anal-
isarem, refletirem e acreditarem em seus
potenciais.
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Adamantina: uma cidade rural?

André Florindo

Pedro H.T. Fernandes

Tiago Novo

Alunos do 2° ano do ensino médio da ETEC
Prof. Eudécio L. Vicente — Adamantina/SP
Izabel Castanha Gil

Orientadora

Desde a década de 1930, o IBGE (Insti-
tuto Brasileiro de Geografia e Estatistica)
definiu cidade como sede de municipio e
de distrito. Esse critério tem demonstrado
muitas imperfei¢des, pois ha nucleos po-
pulacionais com poucas dezenas de pes-
soas, localizados em éreas tipicamente ru-
rais, que sao considerados como cidades.
Dessa forma, dos 5.507 municipios exis-
tentes no Brasil em 2000, um total de 1.176
tinha menos de 2 mil habitantes. Por essa
classificagdo, mais de 80% da populacdo
brasileira é urbana.

As cidades caracterizam-se pela cen-
tralidade, o que é inexistente nas aglo-
merag¢des muito pequenas. Outro equivo-
co ocorre em relacdo as politicas publicas
voltadas a tematica urbana.

Esses pequenos nucleos populacio-
nais acabam competindo com as cidades
maiores, colocando-se, sempre, em des-
vantagem. Em relagdo as politicas publicas
especificamente rurais, elas também ficam
em desvantagem, pois sdo caracterizadas
como urbanas.

Ha estudos que buscam identificar ou-
tros critérios de classificagao das aglomera-
¢oes urbanas. Entre os critérios propostos,
ganham espaco aqueles que consideram
a densidade demografica e a localizagao
como fatores relevantes. Seguindo tendén-
cias internacionais, seriam consideradas
como cidades apenas as aglomeracoes
urbanas com mais de 150 habitantes por
quildmetro quadrado.

Por esse critério, 80% dos municipios
brasileiros sao rurais. Neles residem cerca
de 30% da populagéo. A populagado urbana
cairia, entdo, para cerca de 70%.

A microrregido de Adamantina é com-
posta por 10 municipios, cuja populacdo
varia de 1.395 (Pracinha) a 34.818 (Ada-
mantina), com densidade demogrifica
entre 22 e 84 habitantes por quilémetro
quadrado (IBGE, Censo 2007). Por essa
classificacdo, todos esses municipios se-

riam considerados rurais. Trata-se de uma
temdtica pouco conhecida até pelos gestores
publicos. Esse debate é de grande importan-
cia para a elaborac¢ao dos planos e das a¢des
de desenvolvimento local, considerando-se
uma realidade pouco priorizada: o desenvol-
vimento rural.

Palavras-chave: Definicdo de cidade.
Populacao urbana. Populacdo rural. Mu-
nicipios rurais. Desenvolvimento rural.

Braséo da cidade de Adamantina
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Desenvolvimento de um produto em

O motivo do Produto ser o primeiro ele-
mento do Composto Mercadoldgico é que
todos os demais fatores dependerdo de
um conhecimento e estudo do produto.

A propaganda, o preco e a distribuicao
sé podem ser definidos apés um estudo
do produto e da identificacdo de seu
mercado-alvo. Assim os fatores direta-
mente relacionados a oferta de marke-
ting sdo aqui estudados como gestdo do
produto.

Discutimos idéias, estratégias, design

Destinada aos bons apreciadores de
bebida alcodlica, o produto chega ao mer-
cado como inovagdo e procura atrair os
olhares e gosto mais apurados.

*Design - Caracteristicas de produto -

Garrafa de vidro 900 ML , 450ML para
cada reparticdo;

* Diferenciais com a concorréncia;

* Marca;

* Especificacbes;

* Politica de Garantia.
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Camda: contextualizacao histdrico-informativa

Jornalismo

Roberta Marques Marchioti
Especialista em Histéria e Midia - FAI
Sérgio Barbosa

Orientador

RESUMO

Esta pesquisa procura construir um res-
gate da histéria de uma cooperativa - a
Camda - que existe ha mais de 42 anos,
com o objetivo de promover um docu-
mento que arquive todas as etapas do
desenvolvimento no decorrer das déca-
das. A Cooperativa Agricola Mista de Ada-
mantina - Camda - foi constituida em 4
de abril de 1965, formada na época por
apenas 23 associados, com um capital ini-
cial no valor de Cr$ 22 mil.

O objetivo era fortalecer a comercia-
lizagdo da producdo, aquisicao de insu-
mos, mudas, sementes e outros produtos
necessarios para o plantio e a colheita.

entre produtores rurais e pecuarista. As-
sociados estes que dependem do bom
desempenho da cooperativa - sua em-
presa - para poderem comercializar suas
producdes de café, milho, soja entre ou-
tros. O primeiro capitulo do trabalho rela-
ta uma explanacdo sobre o cooperativismo
descrevendo origens e fundamentos além de
situar o leitor sobre o inicio desta estrutura no
Brasil. No segundo capitulo é apresentada
a trajetdria histérica da Camda - da funda-
¢do ao contexto atual. No decorrer deste
segmento apresento as dificuldades en-
contradas transversalmente a geada que
dizimou os cafezais e os pontos de conso-
lidacdo da cooperativa, como o Proalcool
e abertura de novas filiais. Na continuacdo
do trabalho, no terceiro capitulo, relato o
andamento e evolugao do projeto sobre o
informativo Camda; onde busca-se resga-
tar exemplares antigos para constatacao e
acompanhar a evolucéo até o final do ano
de 2007.

No ano de 1970 a diretoria deliberou,

informativos das mais diversas épocas,
auxiliando na construcdo do histérico
da Camda. A importancia da realizacdo
de um trabalho desta natureza reside na
manutencdo da memdria de uma em-
presa que fez e faz a diferenca na histéria
da cidade de Adamantina e regido. Pois,
o conceito de cooperativismo atinge a
sua plenitude, quando é feito um relato
histérico sobre a origem e fundacdo da
Camda. Por fim, sdo enunciadas algumas
fotos e reprodugdes dos materiais utiliza-
dos para a producao deste trabalho sobre
a cooperativa.

Palavras-chave: Cooperativa. Historia.
Informativo. Camda. Comunicacdo.
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ser oferecido em um mercado para satis-
fazer um desejo ou necessidade. Contudo
é muito mais do que apenas um objeto
fisico. E o pacote completo de benefi-
cios ou satisfacdes que os consumidores
percebem que podem obter ao adquirir
o produto. E a soma de todos os atribu-
tos fisicos, psicolégicos, simbdlicos e
servigos.

Segundo Kotler e Armstrong, produto
é qualquer coisa que possa ser oferecida
a um mercado para atenc¢do, aquisicao,
UsoO OU consumo, e que possa satisfazer a
um desejo ou necessidade.

Design do produto desenvolvido pelos alunos

da garrafa e outros fatores fundamen-
tais para esclarecimento de duvidas e
questdes que surgiram de acordo com a
mensagem visual que o modelo da gar-
rafa transmitia.

A embalagem foi desenvolvida para
uma bebida que possui duas cores com
dois sabores, em sua composicao a cor
vermelha representa a bebida com maior
indice de alcool e a azul repersenta o
maior indice de sabor doce.

Os dois sabores estdao num frasco se-
parados por uma reparticdo, para que
nao se misturem.

O grupo optou em desenvolver uma be-
bida alcodlica por uma série de motivos,
dentre os quais a questdo do consumo
que é muito forte por parte da populagao.

Palavras-chave: Produto. Mercado. Be-
bida. Projeto. Consumo.
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Outra finalidade desta unido foi fundar
uma representacdo com compromisso
junto aos oOrgdaos governamentais da
época, tendo a importante tarefa de sig-
nificar uma espécie de indicador darota a
seguir, divulgando a tecnologia avancada
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Tem a matriz na cidade de Adaman-
tina, Estado de Sao Paulo e é constituida,
também, por outras 23 filiais — até o final
de 2007 - dispersas nos Estados de Minas
Gerais, Parand, Mato Grosso do Sul, além
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nicacdo entre os cooperados para di-
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A metodologia abordada para o de-
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funcionarios que doaram exemplares de
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